


 

 
เศรษฐกิจฐานรากมั่นคงและชมุชนพึ่งตนเองได้

ภายในปี ๒๕๖๕ 
Change for Good 

ค ำน ำ 
 

  กรมการพัฒนาชุมชน มีภารกิจส าคัญในการส่งเสริมกระบวนการเรียนรู้และการมีส่วนร่วมของ
ประชาชน ส่งเสริมและพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนฐานรากให้มีความมั่นคงและมีเสถียรภาพ เพ่ือให้เป็นชุมชน
เข้มแข็ง โดยมีผู้น าชุมชน อาสาสมัคร กลุ่ม/องค์กร เครือข่าย และประชารัฐ เป็นกลไกการพัฒนาในการบริหาร
จัดการชุมชนและเศรษฐกิจฐานรากอย่างเป็นระบบและมีประสิทธิภาพ เพ่ือให้บรรลุตามวิสัยทัศน์ “เศรษฐกิจ
ฐำนรำกม่ันคงและชุมชนพึ่งตนเองได้ ภำยในปี 2565” 

  การจัดท างบประมาณประจ าปี 2563 มีความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์การจัดสรรงบประมาณ
รายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2563 ของรัฐบาล คือ ยุทธศาสตร์ที่ 1 ด้านความมั่นคง ยุทธศาสตร์ที่ 2 
ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ และยุทธศาสตร์ที่ 4 ด้านการแก้ไขปัญหาความยากจน 
ลดความเหลื่อมล  า และสร้างการเติบโตจากภายใน ซึ่งมีผลสัมฤทธิ์และประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับจากการใช้จ่าย
งบประมาณ คือ ชุมชน/หมู่บ้านมีขีดความสามารถในการบริหารจัดการชุมชนและพ่ึงตนเองได้ มีการสร้างงาน 
สร้างรายได้ และแก้ไขปัญหาได้ตรงความต้องการของชุมชน ประชาชนมีคุณภาพชีวิตดีขึ น 

  แนวทางการด าเนินกิจกรรมตามแผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณประจ าปี
งบประมาณ พ.ศ. 2563 ฉบับนี  จะเป็นคู่มือส าหรับเจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชนในการด าเนินกิจกรรมตามแผนปฏิบัติงาน
และแผนการใช้จ่ายงบประมาณประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2563  

ทั งนี  สามารถปรับแนวทางการด าเนินกิจกรรมได้ตามความจ าเป็นและเหมาะสม โดยให้คงไว้
ซึ่งวัตถุประสงค์ เป้าหมาย และตัวชี วัดที่ก าหนดไว้เดิม เพ่ืออ านวยความสะดวกในการปฏิบัติงานกับทุกท่าน  
โดยสามารถค้นหาแนวทางการด าเนินกิจกรรม ผ่านการสแกน QR CODE ได้อีกด้วย 

   
 

กรมการพัฒนาชุมชน 
            พฤศจิกายน 2562 
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http://www.เกร็ดความรู้.net/%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b8%ab%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%99%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%8a%e0%b8%aa%e0%b8%b5%e0%b8%a1%e0%b8%b2/
http://www.เกร็ดความรู้.net/%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b8%ab%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b8%e0%b8%9a%e0%b8%a5%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%8a%e0%b8%98%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%b5/




http://www.เกร็ดความรู้.net/%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b8%ab%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%99%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%8a%e0%b8%aa%e0%b8%b5%e0%b8%a1%e0%b8%b2/
http://www.เกร็ดความรู้.net/%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b8%ab%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b8%e0%b8%9a%e0%b8%a5%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%8a%e0%b8%98%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%b5/




http://www.เกร็ดความรู้.net/%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b8%ab%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%99%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%8a%e0%b8%aa%e0%b8%b5%e0%b8%a1%e0%b8%b2/
http://www.เกร็ดความรู้.net/%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b8%ab%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b8%e0%b8%9a%e0%b8%a5%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%8a%e0%b8%98%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%b5/


http://www.เกร็ดความรู้.net/%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b8%ab%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%99%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%8a%e0%b8%aa%e0%b8%b5%e0%b8%a1%e0%b8%b2/
http://www.เกร็ดความรู้.net/%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b8%ab%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b8%e0%b8%9a%e0%b8%a5%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%8a%e0%b8%98%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%b5/
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กรณีศึกษาจังหวัดล าพูน 

 
 

*** รายละเอียดของโปรแกรมของผู้ประกอบการชุมชน (Champ) ของแต่ละราย ที่น าเสนอเพ่ือให้ผู้เข้าชมหรือ
นักท่องเที่ยวได้ร่วมลงมือปฏิบัติ จะถูกรวบรวมจัดท าเป็นเอกสารแนะน าโปรแกรมการท่องเที่ยวเพ่ือส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชน หรือ แคตตาล็อก D-HOPE เพ่ือเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ให้ผู้สนใจและนักท่องเที่ยวได้เลือกซื้อ
โปรแกรมตามความสมัครใจ 

เอกสารแนะน าโปรแกรมการท่องเที่ยวเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชน หรือ แคตตาล็อก D-HOPE               
ยังเป็น พ้ืนฐานส าคัญในการพัฒนาศักยภาพของชุ มชน เมื่อเรามีข้อมูลมากขนาดนี้  ก็นับเป็นเครื่องมือ 
อันทรงพลังที่จะให้ผู้คนในท้องถิ่นได้น าข้อมูลเหล่านั้นไปใช้ได้หลากหลายวิธี 
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    2.4 จากใหญ่ไปสู่เล็ก 
D-HOPE เน้นกิจกรรมเล็ก ๆ ที่คิดโดยแต่ละคน และรวบรวมให้มากที่สุดเท่าที่จะท าได้ การรวบรวม 

สิ่งเล็ก ๆ จนน าไปสู่สิ่งใหญ่สิ่งหนึ่งก็จะได้แคตตาล็อกที่มีความหลายหลาย ในการท าเช่นนี้ กระบวนการ  D-HOPE  
จึงเป็นการเปิดกว้างและหลอมรวมชุมชนให้เป็นหนึ่งเดียว โดยการส่งเสริมให้ทุกคนมีส่วนร่วม น าไปสู่การพัฒนา
แบบมีส่วนร่วมในชุมชน นอกจากนี้ หมู่บ้านยังสามารถจัดสิ่งดึงดูดนักท่องเที่ยวและผู้มาเยือนให้มีความหลากหลาย 
เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการเพิ่มรายได้ และกลายเป็นผู้ประกอบการที่มีนวัตกรรม 

ยกตัวอย่างเช่น ได้มีการคิดโปรแกรมของผู้ประกอบการชุมชน (Champ) ที่ผู้เข้าชมจะได้ร่วมลงมือปฏิบัติ
โปรแกรมหนึ่งขึ้นมา ต้องร่วมกันวางแผน การด าเนินงาน และการประเมิน เพ่ือให้บรรดาผู้ประกอบการชุมชน 
(Champ) สามารถพัฒนาศักยภาพด้านการท่องเที่ยว ซึ่งเป็นธรรมดาที่ระยะเวลาและเนื้อหาของโปรแกรมของ                
แต่ละคนอาจแตกต่างกันออกไป ดังนั้น โปรแกรมที่เวลาเพียงไม่กี่ชั่วโมงของแต่ละโปรแกรม จึงนับว่าเพียงพอ                
ที่ชาวบ้านที่เหลือในหมู่บ้านก็ยังสามารถสนับสนุนผู้ประกอบการชุมชน (Champ) เหล่านี้ ซึ่งเป็นการส่งเสริมกลไก
การสนับสนุนกัน เกิดความร่วมมือ ร่วมแรงร่วมใจกันภายในหมู่บ้าน และเป็นการสร้างเครือข่ายระหว่างคนใน
ชุมชนเพ่ือเพ่ิมศักยภาพของชุมชน หากเป็นเช่นนี้ ชุมชนเล็ก ๆ ที่ไม่เป็นที่รู้จัก ก็มีโอกาสแข่งขันกับเมืองท่องเที่ยว
ขนาดใหญ่โดยไม่ต้องทุ่มลงทุนโครงสร้างพื้นฐานได้ 

 

    2.5 นิทรรศการ D-HOPE เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว และกลยุทธ์การตลาด 
วิถีการท่องเที่ยวได้มีการกระจายรูปแบบจากกรุ๊ปทัวร์ไปสู่การที่นักท่องเที่ยวเดินทางมาเที่ยวเองตาม

พัฒนาการของเทคโนโลยีการสื่อสาร ดังนั้น นักท่องเที่ยวส่วนมากจึงนิยมเดินทางมาด้วยตนเองเพ่ือต้องการค้นหา
สิ่งที่ยังไม่เป็นที่รู้จักแพร่หลาย นักท่องเที่ยวส่วนหนึ่งไม่สนใจสิ่งที่พวกเขาสามารถหาข้อมูลจากการ Google ได้ง่าย ๆ 
แต่มาเพ่ือค้นหาประสบการณ์ที่มีลักษณะเฉพาะตัวที่หาที่ไหนไม่ได้อีก ซึ่งเป็นคุณค่าที่ยังไม่มีผู้ใดค้นพบ ดังนั้น   
แคตตาล็อก D-HOPE จึงเป็นเครื่องมือเผยแพร่คุณค่าเหล่านั้นในชุมชนส าหรับช่วงเวลาหนึ่ง ๆ   

อีกประการหนึ่งด้านการท่องเที่ยวก็คือ การให้นักท่องเที่ยว/ผู้มาเยือนเป็นผู้เลือกสถานที่ที่อยากไป 
สถานที่กิน สถานที่ชม และเก็บเกี่ยวประสบการณ์ การที่นักท่องเที่ยว/ผู้มาเยือนมีตัวเลือกมากมายหลากหลายท า
ให้พวกเขาสามารถวางแผนโปรแกรมการท่องเที่ยวได้ในแบบที่ต้องการ ซึ่ งจะเป็นการเพ่ิมความพึงพอใจ และ
หมู่บ้านเองก็สามารถสนองตอบความต้องการได้ครบถ้วนเช่นเดียวกัน 

ดังนั้น นิทรรศการ D-HOPE จึงเริ่มจากพิธีเปิดตัว เพ่ือให้สาธารณชนรับรู้เกี่ยวกับนิทรรศการและแคตตาล็อก 
เมื่อนิทรรศการเริ่มขึ้น นักท่องเที่ยว/ผู้มาเยือนสามารถเลือกได้ว่าต้องการไปเยือนหมู่บ้านใด ต้องการร่วมกิจกรรม
แบบลงมือปฏิบัติกิจกรรมใด และติดต่อกับแชมป์ผู้ประกอบการโดยตรง ดังนั้น แชมป์ผู้ประกอบการจะต้อง
พยายามเผยแพร่กิจกรรมแบบร่วมลงมือปฏิบัติเพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยว/ผู้มาเยือนในระหว่างช่วงงานนิทรรศการ                
ให้มาก ซึ่งเป็นการฝึกฝนทักษะทางการตลาดเช่นกัน และยังสามารถเผยแพร่แคตตาล็อกผ่านทางสื่อดิจิทัล                
หรือแชร์ผ่านโซเชียลมีเดีย เช่น ทางเฟซบุ๊ก หรือเว็บไซต์ 
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ถึงที่สุดแล้ว แนวทาง D-HOPE คือ เวทีที่ผู้ผลิตและผู้ให้บริการสามารถพัฒนาขึ้นมาเป็นผู้ประกอบการชุมชน 

โดยการพัฒนาศักยภาพและแนวคิดใหม่ๆ เพ่ือสร้างหรือยกระดับกิจการของพวกเขา โดยผ่านทางการปฏิสัมพันธ์
กับนักท่องเที่ยว/ผู้มาเยือน เช่นนี้จะท าให้ผู้ประกอบการชุมชน (Champ) ได้เข้าใจความต้องการของตลาดได้ดีขึ้น 
และสะท้อนข้อมูลเหล่านั้น (เปรียบได้กับการท าแบบส ารวจความพึงพอใจของลูกค้า) ผ่านทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์
และการให้บริการ หรือน าไปสู่การคิดค้นธุรกิจใหม่ ๆ แคตตาล็อกจึงอาจนับเป็นการทดลองทางการตลาด                   
เพ่ือพัฒนาและปรับปรุงธุรกิจ ดังนั้น การที่มีโปรแกรมที่ผู้เข้าชมร่วมลงมือปฏิบัติรวบรวมอยู่ในแคตตาล็อกให้มาก
จึงเป็นสิ่งส าคัญมาก เมื่อว่ากันตามหลักการกระจายโดยปกติแล้ว ยิ่งโปรแกรมเหล่านั้นเป็นที่รับรู้มากเท่าไร 
โปรแกรมผู้เข้าชมร่วมลงมือปฏิบัติเหล่านั้นก็สามารถให้ผลลัพธ์ที่ยอดเยี่ยมได้มากข้ึนเท่านั้น 
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กรมการพัฒนาชุมชน กับการประยุกต์ใช้แนวทาง D-HOPE   
     ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 กรมการพัฒนาชุมชน ได้รับมอบหมายให้ด าเนินการตามแผนงานบูรณาการ
พัฒนาพ้ืนที่ระดับภาค โดยการจัดท าโครงการยกระดับการท่องเที ่ยวคุณภาพกลุ ่มเป ้าหมายเฉพาะและ
ประชาสัมพันธ์ภาคเหนือ กิจกรรมเพ่ิมศักยภาพการท่องเที่ยวและบริการภาคเหนือ และโครงการยกระดับการ
ท่องเที่ยวเชิงประเพณีวัฒนธรรม กิจกรรมพัฒนายกระดับการท่องเที่ยวเชิงประเพณีวัฒนธรรม (ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ) 
เพ่ือพัฒนาหมู่บ้าน ในภาคเหนือ 3 จังหวัด ได้แก่ จังหวัดเชียงใหม่ จังหวัดแม่ฮ่องสอน จังหวัดน่าน จ านวน 12 หมู่บ้าน 
และหมู่บ้านในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 20 จังหวัด จ านวน 84 หมู่บ้าน ให้มีศักยภาพในด้านการบริหารจัดการด้าน
การท่องเที่ยว โดยใช้กระบวนการขับเคลื่อนงานด้านการท่องเที่ยวมาเป็นเครื่องมือในการพัฒนาชุมชนเพ่ือให้เกิดรายได้  
ก าหนดให้มีการสร้างความเข้มแข็งของฐานเศรษฐกิจภายในควบคู่กับการอนุรักษ์สืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น ด้วยการ
ยกระดับการท่องเที่ยวคุณภาพกลุ่มเป้าหมายเฉพาะและการท่องเที่ยวเชิงประเพณีวัฒนธรรมโดยมุ่งเน้นการพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยว พัฒนารูปแบบนวัตกรรมสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยว รวมถึงการส่งเสริมการตลาดด้านการ
ท่องเที่ยว โดยอาศัยกลไกความร่วมมือจากทุกภาคส่วนท างานแบบบูรณาการ เพ่ือให้เกิดการพัฒนาศักยภาพคณะ
กรรมการบริหารหมู่บ้านฯ การจัดท าแผนการพัฒนาหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว พัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการ
ของหมู่บ้าน เน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP ให้สามารถยกระดับสู่การจ าหน่ายได้  
             โดยส านักส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่นและวิสาหกิจชุมชน ได้น าแนวทาง D-HOPE (Decentralized     
Hand – On Program Exhibition) หรือการจัดนิทรรศการแบบกระจายที่ผู้ชมลงมือปฏิบัติด้วยตนเองที่ได้รับ
แนวทางมาจากประเทศญี่ปุ่น มาเป็นแนวทางในการจัดท าโครงการข้างต้น เน้นให้เกิดกิจกรรมโปรแกรมการ
ท่องเที่ยวให้มีความหลากหลาย โดยบูรณาการแนวทาง D-HOPE เพ่ือส่งเสริมศักยภาพของชุมชน ให้เกิดกิจกรรม  
ที่รองรับการเข้ามาใช้บริการของนักท่องเที่ยว ส่งเสริมการท่องเที่ยวไทยที่เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสกับ
เสน่ห์ของชุมชน ทั้งในด้านของสถานที่ อาหาร วิถีชีวิต ผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ รวมทั้งการร่วมท ากิจกรรมเปิดประสบการณ์กับ
คนในชุมชน มีการจัดประชุมเชิงปฏิบัติการค้นหาผู้ประกอบการชุมชน (Champ) หรือปราชญ์ชุมชน ฝึกปฏิบัติการ
จัดท าโปรแกรมของผู้ประกอบการชุมชนให้น่าสนใจ และน าเสนอผ่านเอกสารแนะน าโปรแกรมการท่องเที่ยว                
เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชน หรือแคตตาล็อก D-HOPE จัดงานนิทรรศการ D-HOPE ในระดับจังหวัดและ
พ้ืนที่หมู่บ้านเป้าหมายทั้ง 2 ภาค ตลอดจนได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนให้มีบริการจ าหน่ายรองรับ              
ให้นักท่องเที่ยวอีกด้วย รวมทั้งในส่วนกลางได้จัดให้มีการประชาสัมพันธ์การด าเนินงานโครงการผ่านสื่อโทรทัศน์ สื่อ
วิทยุ สื่อออนไลน์ต่าง ๆ เพื่อให้เกิดการรับรู้และเป็นที่รู้จักในวงกว้างมากยิ่งขึ้น 
 

        
 
***ศึกษาข้อมูลเพิ่มเติมได้ที่ website : http://dhope.cdd.go.th/index.php/th/ และ 
Facebook: https://www.facebook.com/jica.thailand .dhope  

http://dhope.cdd.go.th/index.php/th/%20และ
https://www.facebook.com/jica.thailand.dhope/?ref=bookmarks
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โครงการจัดแสดงและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP สานสัมพันธ์สองแผ่นดิน 
 
วัตถุประสงค ์  

1. เพื่อเพ่ิมช่องทางการตลาดให้กับผลิตภัณฑ์ OTOP  
2. เพ่ือให้ OTOP Trader และผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ของจังหวัดที่มีพ้ืนที่ติดต่อชายแดน                   

ได้เรียนรู้แนวทางในการพัฒนาคุณภาพมาตรฐานสินค้าให้เป็นที่ยอมรับของประชาชนประเทศเพ่ือนบ้าน 
3. เพ่ือให้ OTOP Trader และผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ของจังหวัดที่มีพ้ืนที่ติดต่อชายแดน                

ได้มีโอกาสเจรจาท าการค้ากับนักธุรกิจของประเทศเพ่ือนบ้าน 
4. เพื่อส่งเสริมความสัมพันธ์ด้านการค้าและความร่วมมือกับประเทศเพ่ือนบ้าน 

 

รูปแบบการจัดแสดงและจ าหน่าย   
รูปแบบที่ 1 จัดแสดงและจ าหน่ายในพ้ืนที่ของประเทศเพ่ือนบ้าน โดยจะต้องมีกลุ่มเป้าหมายเป็น 

ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP และ OTOP Trader ของจังหวัดชายแดนเป้าหมาย เข้าร่วมจัดแสดงและ
จ าหน่าย จ านวนไม่น้อยกว่า 50 ราย 

รูปแบบที่ 2 จัดแสดงและจ าหน่ายภายในจังหวัด โดยพิจารณาสถานที่บริเวณชายแดนเป็นล าดับแรก 
โดยจะต้องมีกลุ่มเป้าหมายเข้าร่วมจัดแสดงและจ าหน่ายไม่น้อยกว่า 70 ราย แยกเป็น  

    1) ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ของจังหวัดชายแดนเป้าหมาย จ านวนไม่น้อยกว่า 60 ราย 
     2) OTOP Trader และผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ของจังหวัดใกล้เคียง จ านวนไม่น้อยกว่า 10 ราย 
 

พื้นที่ด าเนินการ 
ด าเนินการในพ้ืนที่ประเทศเพ่ือนบ้านติดเขตชายแดนไทย หรือพ้ืนที่ภายในจังหวัด โดยพิจารณาพ้ืนที่

บริเวณชายแดนเป็นล าดับแรก จ านวน 26 แห่ง ใน 25 จังหวัด (ราชบุรี หนองคาย สระแก้ว กาญจนบุรี  
ประจวบคีรีขันธ์ ระนอง สงขลา สตูล นราธิวาส จันทบุรี เลย บึงกาฬ นครพนม  มุกดาหาร อ านาจเจริญ 
อุบลราชธานี บุรีรัมย์ เชียงใหม่ แม่ฮ่องสอน เชียงราย น่าน ตาก อุตรดิตถ์ สุรินทร์ พะเยา)  
 

วิธีการ 
        ๑. จังหวัดโดยส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดจัดท าและขออนุมัติโครงการฯ ซึ่งจังหวัดสามารถตั้ง
งบประมาณสมทบเพ่ิมเติมได้ 
        ๒. ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดประสานหน่วยงานภาคี หน่วยงานภาครัฐ OTOP Trader เครือข่าย
ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP และผู้เกี่ยวข้อง เพ่ือเตรียมการด าเนินงาน โดยการประชุมสร้างความเข้าใจการ
ด าเนินงาน การก าหนดกรอบงาน การก าหนดหลักเกณฑ์การคัดเลือกกลุ่มเป้าหมายผู้ประกอบการ OTOP 
จัดท าแผนปฏิบัติการ ตลอดจนการประสานผู้ประสานงานของประเทศเพ่ือนบ้าน 
        ๓. คัดเลือกผู้ประกอบการ OTOP เข้าร่วมงาน โดยการประชุม OTOP Trader เครือข่าย OTOP จังหวัด  
เพ่ือร่วมกันพิจารณากลุ่มฯ เข้าร่วมงานตามเกณฑ์ที่ก าหนด เช่น พิจารณาจากศักยภาพการผลิต คุณภาพ
ผลิตภัณฑ์ ความพร้อมในการจ าหน่ายในต่างประเทศของผู้ประกอบการ การให้ความร่วมมือและยอมรับในกฎ
กติกาหรือข้อก าหนดของงาน และบันทึกรายงานการประชุม และมีการแจ้งก าหนดการ กติกา ข้อปฏิบัติของ
การจัดงานแก่ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP เข้าร่วมกิจกรรม                  
        ๔. ด าเนินการจัดซื้อจัดจ้าง ให้เป็นไปตามระเบียบฯ และประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อต่าง ๆ 
        ๕. ด าเนินการจัดแสดงและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP เพ่ือสานสัมพันธ์สองแผ่นดิน โดยสามารถ
ด าเนินการได้ จากรูปแบบใดรูปแบบหนึ่ง ดังนี้  
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            ๕.1 รูปแบบที่ 1 จัดแสดงและจ าหน่ายในพ้ืนที่ของประเทศเพ่ือนบ้าน โดยจะต้องมีกลุ่มเป้าหมาย
เป็นผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP และ OTOP Trader ของจังหวัดชายแดนเป้าหมาย เข้าร่วมจัดแสดงและ
จ าหน่าย จ านวนไม่น้อยกว่า 50 ราย และสามารถน ากลุ่มผู้ประกอบการ OTOP จังหวัดข้างเคียงไปร่วม
จ าหน่ายได้ ในอัตรา 60:40 
           ๕.2 รูปแบบที่ 2 จัดแสดงและจ าหน่ายภายในจังหวัด โดยพิจารณาสถานที่บริเวณชายแดนเป็นล าดับแรก  
โดยจะต้องมีกลุ่มเป้าหมายเข้าร่วมจัดแสดงและจ าหน่ายไม่น้อยกว่า 70 ราย แยกเป็น 
                1) ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ของจังหวัดชายแดนเป้าหมาย จ านวนไม่น้อยกว่า 60 ราย 

      2) OTOP Trader และผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ของจังหวัดใกล้เคียง จ านวนไม่น้อยกว่า 
10 ราย  
                ทั้งนี้ แต่ละรูปแบบจะต้องมีกิจกรรมอย่างน้อย 3 กิจกรรมหลัก ประกอบด้วย การจ าหน่ายสินค้า 
OTOP การเจรจาธุรกิจ และกิจกรรมเสริมสร้างความสัมพันธ์อันดีระหว่างประเทศกับประเทศเพ่ือนบ้าน 

๖. สรุป วิเคราะห์ ประเมินผลโครงการ สรุปรายงานผลส่งกรมฯ หลังเสร็จสิ้นการด าเนินงานภายใน 15 วัน 
ในรูปแบบเอกสารและ CD 
 

ตัวช้ีวัดกิจกรรม       
1. มีการจัดงานแสดงและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP ในประเทศกลุ่มอาเซียนหรือในพ้ืนที่ชายแดน

ประเทศไทย จ านวน 25 จังหวัด 26 ครั้ง  
  2. ร้อยละ 85 ของจ านวนผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ที่เข้าร่วมงานมีรายได้เพ่ิมข้ึน 

           3. ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ได้เพ่ิมช่องทางการตลาด จ านวน 1 ช่องทาง   
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โครงการตลาดประชารัฐคนไทยยิม้ได้ 
 

ความเป็นมา 
รัฐบาลได้มอบหมายให้กระทรวงมหาดไทย โดยกรมการพัฒนาชุมชน ด าเนินโครงการตลาดนัดชุมชน 

ไทยช่วยไทย คนไทยยิ้มได้ มาตั้งแต่ปี 255๗ แต่เมื่อคณะรัฐมนตรีมีมติเมื่อวันที่ 17 ตุลาคม 2560 เห็นชอบ
ให้กระทรวงมหาดไทยด าเนินโครงการตลาดประชารัฐ โดยการบูรณาการความร่วมมือระหว่างกระทรวงมหาดไทย 
หน่วยงานภาครัฐ และภาคเอกชน ในรูปแบบประชารัฐ มีแนวคิดการด าเนินงาน “พัฒนาตลาดใหม่ ขยายพื้นที่
ตลาดเดิม” วัตถุประสงค์เพ่ือช่วยเหลือเกษตรกร ผู้มีรายได้น้อย ผู้ประกอบการที่ได้รับความเดือดร้อนจากการ
ไม่มีสถานที่ค้าขาย ตลอดจนผู้ประกอบการรายใหม่ ท าให้ตลาดในภารกิจหลั กของกรมการพัฒนาชุมชน 
เปลี่ยนชื่อจาก “ตลาดนัดชุมชน ไทยช่วยไทย คนไทยยิ้มได้” เป็น “ตลาดประชารัฐคนไทยยิ้มได้” ด าเนินการ
ครอบคลุม 76 จังหวัด ทั่วประเทศ จ านวน ๒,๒๒๕ แห่ง ทั้งนี้ กระทรวงมหาดไทยยังมอบหมายให้กรมการ
พัฒนาชุมชนรับผิดชอบตลาดประชารัฐ 3 ประเภท ได้แก่ ตลาดประชารัฐคนไทยยิ้มได้ ตลาดประชารัฐของดี
จังหวัด และตลาดประชารัฐ Modern Trade 
 

วัตถุประสงค์ 
 1. เพ่ือพัฒนาศักยภาพตลาดประชารัฐให้มีเอกลักษณ์และตัวตนที่โดดเด่น เชื่อมโยงการท่องเที่ยว      
เพ่ิมช่องทางการตลาดให้กับสินค้าของสัมมาชีพ ผลผลิตทางการเกษตร และผลิตภัณฑ์ OTOP ที่มีศักยภาพ   
แต่ขาดช่องทางและโอกาสในการจ าหน่าย 
 2. เพ่ือสร้างการเรียนรู้และประสบการณ์ในการจ าหน่ายสินค้าให้กับสัมมาชีพชุมชน เกษตรกร และ
ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP 
 3. เพื่อให้สัมมาชีพชุมชน เกษตรกร และผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ได้พัฒนาสินค้าให้ตรงกับ
ความต้องการของตลาด แต่ยังคงเอกลักษณ์และตัวตนของชุมชน 
 

พื้นที่ด าเนินการ 
 ด าเนินการในตลาดประชารัฐคนไทยยิ้มได้ที่กรมการพัฒนาชุมชนรับผิดชอบ จ านวน 2,225 แห่ง  
ในพ้ืนที่ 76 จังหวัด และตลาดขยายผลในชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี หรือหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว 
(OVC) หรือหมู่บ้านที่มีศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของอ าเภอ ๆ ละ 1 แห่ง รวมจ านวน 878 แห่ง 
 

กลุ่มเป้าหมาย    
1. เกษตรกร และผู้ผลิตผู้ประกอบการ OTOP ในพ้ืนที่จังหวัด/อ าเภอ/ต าบล/หมู่บ้าน 

         2. กลุ่มอาชีพในชุมชน เช่น สัมมาชีพชุมชน กลุ่มออมทรัพย์เพ่ือการผลิต กลุ่มสตรี ฯลฯ 
 

วิธีการ 
๑. จังหวัดโดยส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดจัดประชุมเชิงปฏิบัติการคณะกรรมการบริหารตลาด 

ผู้บริหารจัดการตลาด (CMO) เจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชน รวมถึงเครือข่ายภาคีท่ีเกี่ยวข้อง เพื่อทบทวน/ประเมินผล
การด าเนินงานตลาดที่ผ่านมา และก าหนดแผนการด าเนินงานส่งเสริมตลาดในช่วงปีงบประมาณ 2563 
เพ่ือจัดท าแผนขับเคลื่อนตลาดประชารัฐคนไทยยิ้มได้และตลาดขยายผล ปี 2563 โดยให้ก าหนดจ านวนครั้งที่
จัดตลาดเป็นค่าเป้าหมายแก่ทุกตลาด แล้วจัดท าแผนปฏิบัติการส่งเสริมตลาดประชารัฐคนไทยยิ้มได้ ประจ าปี
งบประมาณ 2563 ไว้ส าหรับเป็นคู่มือการท างาน จ านวน 1 เล่ม  
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2. จังหวัดพิจารณาและออกแบบการด าเนินงาน ใน ๒ รูปแบบดังนี้ 
    รูปแบบที่ ๑ ตลาดประชารัฐคนไทยยิ้มได้ 
    1) จัดสรรงบประมาณให้อ าเภอไปด าเนินการจัดตลาดประชารัฐคนไทยยิ้มได้ระดับอ าเภอ/ต าบล/

หมู่บ้าน) โดยจ านวนเงินงบประมาณที่จะจัดสรรให้พิจารณาตามจ านวนตลาด และลักษณะของการจัดตลาด 
(รายวัน รายสัปดาห์ รายเดือน) รวมถึงศักยภาพและบริบทด้านอื่น ๆ ของตลาด ทั้งนี้  ไม่จ าเป็นต้อง
จัดสรรให้เท่ากันทุกตลาด 
               2) จัดสรรงบประมาณให้จังหวัดไปด าเนินการจัดตลาดประชารัฐคนไทยยิ้มได้ระดับจังหวัด                     
โดยงบประมาณที่ได้รับจัดสรรต้องมีสัดส่วนใกล้เคียงกับตลาดระดับอ าเภอ ห้ามแบ่งเงินงบประมาณไปจัดซื้อ
วัสดุอุปกรณ์แจกจ่ายให้กับอ าเภอ หรือแบ่งเงินงบประมาณไปจัดกิจกรรมในลักษณะ Event แต่สามารถ
แบ่งเงินงบประมาณไปจัดประชุมตามข้อ 1 ได้ 
     รูปแบบที่ ๒ ตลาดขยายผล 

    ควรพิจารณาจัดสรรให้แต่ละอ าเภอละเท่ากัน 
3. จังหวัดและอ าเภอที่เป็นเจ้าของตลาดจัดตลาดตามแผนขับเคลื่อนตลาดประชารัฐคนไทยยิ้มได้                

และตลาดขยายผล ปี 2563 โดยยึดหลักการท างานในรูปแบบประชารัฐ แสวงหาพันธมิตรความร่วมมือกับ
ภาคส่วนต่าง ๆ ในพ้ืนที่ ขยายรูปแบบการจัดตลาดประชารัฐคนไทยยิ้มได้ในโอกาสพิเศษ อาทิ เทศกาล
ท่องเที่ยว เทศกาลประจ าปี ตลาดประชารัฐของดีจังหวัด ตลาดประชารัฐ Modern Trade รวมถึงตลาด 
OTOP Mobile และตลาดสัญจร โดยมีกิจกรรมด าเนินการ คือ 

    (1) การแสดงและจ าหน่ายสินค้า OTOP ผลิตภัณฑ์ชุมชน ผลผลิตการเกษตร ฯลฯ 
    (2) กิจกรรมส่งเสริมการขาย การแสดงศิลปวัฒนธรรม การสาธิตอาชีพ การบริการประชาชน                    

การให้ความรู้ การรณรงค์งดการใช้ถุงพลาสติกตามนโยบายตลาดสะอาด ปลอดภัย No Foam No Plastics 
    (3) การพัฒนาตลาดประชารัฐ อาทิ การสร้างเอกลักษณ์ของตลาด เช่น การแต่งกายของผู้ประกอบการ 

การใช้บรรจุภัณฑ์อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม การควบคุมคุณภาพสินค้าในตลาดนัดชุมชนให้มีมาตรฐาน การจัดให้มี              
การสุ่มส ารวจสินค้าโดยเจ้าหน้าที่สาธารณสุข การส่งเสริมให้ตลาดประชารัฐเป็นตลาดกลางในการระบายสินค้า
ชุมชน ออกไปจ าหน่ายยังต่างอ าเภอ/ต่างจังหวัด  

    (4) การประชาสัมพันธ์การจัดกิจกรรมทางสื่อต่าง ๆ 
    (5) การประเมินความพึงพอใจของผู้ซื้อ/ผู้ชาย เป็นประจ าทุกครั้งที่มีการจัดตลาด 
    (6) แนวทางอ่ืน ๆ ที่มีความเหมาะสมตามบริบทของพ้ืนที่ ได้แก่ การขยายพ้ืนที่ ขยายเวลาในการ

จัดตลาด การเปิดรับผู้ประกอบการรายใหม่ให้เข้ามาจ าหน่าย การพัฒนาเทคนิคการขายให้กับผู้ประกอบการ            
ในตลาดที่ยังขาดประสบการณ์ การปรับภูมิทัศน์ภายในภายนอกของตลาดให้น่าซื้อ 

    (7) กรณีตลาดขยายผลที่ยังขาดวัสดุอุปกรณ์ อาทิ เต็นท์เคลื่อนที่ อาจจัดซื้อไว้ส าหรับอ านวยความ
สะดวกในการจัดตลาด หรือน าคณะกรรมการบริหารตลาดไปศึกษาดูงานในตลาดประชารัฐคนไทยยิ้มได้                
ที่ประสบผลส าเร็จ 

๔ .จังหวัด/อ าเภอ ประสานขอรับการสนับสนุนงบประมาณเพ่ิมเติมจากภาคส่วนต่าง ๆ เพ่ือสนับสนุน
กิจกรรม/โครงการตามแผนขับเคลื่อนฯ กรณีที่งบประมาณซึ่งได้รับจัดสรรจากกรมการพัฒนาชุมชนไม่สามารถ
ด าเนินการได้หรือไม่เพียงพอ 

๕. ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด/อ าเภอ ติดตามการด าเนินงาน ร่วมกับคณะกรรมการบริหารตลาด 
ผู้บริหารจัดการตลาด (CMO) ในพ้ืนที่ จัดเก็บข้อมูลยอดจ าหน่าย รวมถึงข้อมูลสถานการณ์ความเคลื่อนไหว
ของตลาด และผู้ประกอบการ รายงานให้กรมการพัฒนาชุมชนทราบทุกเดือน ผ่านโปรแกรมออนไลน์ 
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๖. ติดตามการด าเนินงานโดยเจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชนส่วนกลางเพ่ือสนับสนุนการด าเนินงานจังหวัด 
๗. สรุปผลการด าเนินงานโครงการรายงานผู้บริหารในระดับอ าเภอ จังหวัด กรมการพัฒนาชุมชน 

กระทรวงมหาดไทย และคณะรัฐมนตรี ตามล าดับ 
 

ตัวช้ีวัดกิจกรรม   จัดตลาดประชารัฐคนไทยยิ้มได้และตลาดขยายผล จ านวน 40,046 ครั้ง 
 
 












